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DERS: Dil ve Anlatım
KONU: Dilde Yozlaşma


ÖĞRETMEN: Selma Çergel 
Dilimiz “Dejenere” Oluyor!


Son on yıldır Türkiye’de sözcük kıtlığı var galiba. Yeni sözcükler türetilemiyor ya da türetilmiyor. Hatta bu sorunu bile yabancı bir sözcükle ifade ediyoruz “Dejenerasyon”. Kulağımız o kadar alışmış ki bu sözcüklere nerdeyse yakında bu kelimelerin Türkçe olduğunu düşünmeye başlayacağız. Bu durumun kolayca bir açıklaması varmış teknolojinin deli gibi ilerlemesi. Evet, teknoloji son on yılda durdurulamayacak derecede ilerledi. Fakat bu ilerleme Türkçede yeni sözcüklerin türemesinin bıçakla kesilmiş gibi durmasına nasıl neden olabilir?


Ayrıca dile yeteri kadar özen gösterilmemesi, yabancı dile olan merak ve yabancı dilde yapılan eğitim de Türkçenin yozlaşmasına ve kirlenmesine sebep olan diğer faktörler. Tüm bu etkilerin altında aslında bizlerin toplum olarak anadilimize yeteri kadar sahip çıkmadığımız gerçeği yatıyor.


Dilimizin yozlaşması günlük hayatı o kadar etkiliyor ki her şey yabancı sözcüklerle ifade ediliyor. Şirketler Türkçe yerine yabancı isimlerle kuruluyor. En büyük bahane: “Türkçe sözcükler hoş değilmiş, göze hitap etmezmiş; yabancı sözcükler çok hoşmuş, tabelalarda çok güzel duruyorlarmış.” Sanki tabelada “center” yerine “merkezi” yazılsa müşteriler kaçıp gidecek. 


Halkımızın da ayrı bir durumu var. Eskiden şöyle bir şey söz konusuydu: Türk malları insanların gözünde teneke gibiydi, yabancı mallar çelik. Örneğin dedem her bayram ziyaretinde anlatır. Eski Alman malı traktörler çok kaliteliymiş, bir alan yirmi-otuz sene kullanırmış. Tabii o dönemler Türkiye’nin tek başına otomobil üretemediği “ilk” Türk malı araba “Devrim’in” cumhurbaşkanını taşıyacağı zaman yeterli benzin koyulmaması nedeniyle elli metre sonra durduğu ve bu nedenle seri üretime geçilmediği dönemler… Yani eskiden kalan bir miras Türk malına güvensizlik…  


Ama şimdi öyle bir şey söz konusu değil gibi. Reklâm yapmak gibi olmasın Vestel ve Beko gibi şirketler dünyaya teknolojik aletler satıyor. Dünya dediğimi hemen çok büyük bir topluluk olarak anlamayın. Türkiye’den sadece Pakistan ve Afganistan gibi 3. dünya ülkeleri teknolojik aletler satın alıyor…


Yabancı mallara olan güvenin Türk mallarından daha fazla olduğu gören şirket sahipleri yeni şirketlerinin ismini yabancı sözcüklerle açıyor. Örneğin “Arçelik, Beko, Grundig, Altus, Blomberg, Arctic, Elektra Bregenz, Leisure, Flavel, Arstil” şirketleri aynı Türk holdingine aittir. 


Beni en çok sinirlendiren şeylerden biri de şirketlerin isimlerini yabancı sözcüklerle donatması ve kendi icat ettiği ürünlere bile yabancı isim koyması. Örneğin “Vestel Pixellence.” Bir de sloganı var “Görüntünün Tozunu Alan Teknoloji” diye. Allah’tan o Türkçe o da herkes anlasın diyedir kesin.��Şirket isimlerinde yabancı sözcük kullanma sanırım sadece Türkiye’nin sorunu değil. Örneğin dünya devi Nokia telefon şirketini ben hep Amerika Birleşik Devletleri’ne ait bir şirket olarak bilirdim. Çünkü şirketin sloganı “Connecting Peoples” yani “İnsanları Bağlıyoruz”. Fakat öyle değilmiş. Nokia bir Finlandiya şirketiymiş. Kimin aklına gelirdi ki? 











